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Editorial

IA e o Tempo de Respiro

em-vindos a 7° edicdo da Revista “RVN”,

direcionada para Propriedade Intelectual e

Gestdo da Inovacdo. O propdsito de nossa
Revista é ser um laboratdrio de ideias. Aqui nossos
colaboradores, clientes e amigos tem espago para
apresentar temas ligados a tecnologia, inovacdo e
Pl, além de contar “causos”.

A inteligéncia artificial entrou de modo avas-
salador em nossas vidas, em um caminho sem
volta e com impacto profundo ainda a ser apura-
do. Se de um lado facilita pesquisas e projetos,
inclusive pela leitura rapida de milhares de dados,
de outro gera ansiedade e overload de informa-
¢ao nao curada, para nao falar no risco em casos
ja conhecidos de “alucinacdo” de alguns LLMs
(large language models).

Nessa edicdo, portanto, gostariamos de convi-
dd-los a trazer de volta um componente muito pre-
cioso e as vezes negligenciado.... TEMPO.

Facamos nds o nosso tempo — sigamos ouvindo
nossos instintos, com constancia, ritmo e producéo.
Mas sem ansiedade. Lembrando de respirar entre
uma acelerada e outra.

Considerem, portanto, essa publicagdo um con-
vite a pausa — pausa para um café ou chd e assim
ler, em seu ritmo, entrevistas bacanas, artigos e
notas do que anda acontecendo por ai, no Brasil
e no mundo.

O entrevistado desta edicdo é Fernando Taliber-
ti, a quem conheco apenas “do metaverso” e grupos
de estudos e interesse comum em |A, e destaca-se
como uma voz a se prestar atencdo nesse univer-
so. Ha muito barulho por ai e pouca gente trazendo
conteudo — e o Fernando traz. Aproveitem!

Dentre os artigos deste nimero, listamos o da
Sandra Volasco, sobre critérios do INPI para ana-
lisar protecao de marcas — seria a IA uma solucao
para gaps em razdo da subjetividade da analise

DIVULGACAO

das agéncias de Pl mundo afora? J4 Alexandra
Turchetto nos brinda com um texto sobre os de-
safios do direito autoral e inteligéncia artificial no
Brasil, enquanto Caique Bueno explora questdes
econdmicas ligadas as Standard and Essential Pa-
tents (SEP) — ainda em crescimento por aqui. Ma-
riana Guimardes disserta sobre a eficacia de Con-
tratos em Lingua Estrangeira no Brasil, enquanto
Ana Luiza Prado aborda a importancia da busca de
anterioridades para o registro de uma marca. Além
disso, Tereza Thomazini comenta o projeto de lei
de combate as fake News.

Por fim, esta publicacdo também celebra o re-
conhecimento que nos fez merecer, pelo 11° ano
consecutivo, a nomeacao entre os escritérios mais
admirados do Brasil (Legal 500) na area de pro-
priedade intelectual. O que mais nos orgulha € isso
ter sido alcancado sem abrirmos mao de nossos
valores: qualidade, ética, solugdes inovadoras,
equipes integradas e colaborativas e sécios com-
prometidos, tudo regado a muito bom humor.

Agradecemos aos esforgcos de todos os que co-
laboraram com seu tempo e dedicagao para este
numero, em especial Luiza Brito, Sandra Volasco,
Keisy Indcio e Tereza Thomazini, pela qualidade do
design e conteudo das postagens, ndo sé aqui mas
especialmente nas redes sociais.

Respirem, relaxem, curtam o tempo e a revista.

Abracos e até a proxima. RVN

Advogada e Sdcia de
Remer Villaca & Nogueira.
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B RVN Entrevista

A Inteligéncia

Artificial e o

futuro do trabalho

Marcio Derbli*

MARCELO BRUZZI

L N,
FERNANDO TALIBERTI

0sso convidado desta edigdo é o empre-

sario Fernando Taliberti, sécio fundador e

CEO da Pannacotta, uma startup que apli-
ca Inteligéncia Artificial para conectar colaborado-
res e times de forma mais eficiente, reduzindo os
longos processos de coordenacao do trabalho. Ele
gosta de falar sobre inovagao, startups, |A, o futuro
do trabalho e educacao. Nesta entrevista a RVN, ele
passa por todos esses temas, e também fala sobre
sua atuagao como escritor de livros infanto-juvenis.

RVN - Como a IA pode impactar a criacao e a na-
tureza dos empregos?
— Essa é a pergunta de bi-
Ihées. Uma parte da resposta é previsivel pelo his-
torico de introducdo de qualquer tecnologia. Como
muitas outras ondas tecnoldgicas, a IA aumenta
drasticamente a produtividade e pode fazer com
que uma gama de empregos nao faca mais sentido
e rapidamente desapareca. E arriscado fazer pre-
visOes especificas sobre quais, mas a IA avancou
rapidamente em tarefas como transcricoes, tradu-
cOes e tratamentos de textos. Isso pode significar
a extingao de algumas profissoes ligadas a estas
tarefas, ou a amplificacdo drastica de potencial dos
profissionais que usarem a tecnologia.
Como diversas outras tecnologias, a |A também
ira criar varias ocupacées. Para citar exemplos his-

* Madrcio Derbli, jornalista cientifico.
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tdricos, a prensa de Gutemberg pode ter extingui-
do o trabalho de cdépia manual de livros, mas criou
uma inddustria literaria empregando uma magnitude
maior de pessoas. O processador de texto também
tornou acessivel a digitacdo e eliminou a necessi-
dade de profissionais de datilografia, mas habilitou
bilhoes de pessoas a produzir textos com facilidade.
A |A inicialmente é uma ferramenta que torna aces-
siveis tarefas antes complexas e certamente isso
cria mais oportunidades do que destrdi empregos.
Direcionar essa ferramenta e opera-la para reali-
zar qualquer feito é a tarefa que continuara a ser hu-
mana. Desta vez, no entanto, o avanco é mais rapido
e a caracteristica desta tecnologia é inerentemente
diferente. A IA aproxima a maquina de capacidades
antes julgadas exclusivamente humanas. Ndo previ-
amos que ela seria capaz de criar desenhos, textos,
poemas e musicas. Eu acho provavel que a combina-
cao de escopo e velocidade desta revolugao tecno-
|6gica destrua empregos mais rapido do que somos
capazes de criar novas oportunidades e isso gere
uma crise de desemprego em massa, por um tempo.

RVN - Como a Pannacotta, sua empresa, introdu-
ziu a IA na gestao do trabalho?

— Nés entendemos que as intengdes sdo o
que guiam as organizagoes para realizar suas mis-
soes. No entanto, o alinhamento e comunicacao
destas intencbes é um processo custoso. Times
gastam mais tempo coordenando o trabalho do que
executando (58% de acordo com pesquisa da Asa-
na). Isso envolve discutir, comunicar e alinhar a es-
tratégia e o que precisa ser executado e, finalmente,
acompanhar a sua execugao.

Acreditamos que é possivel reduzir esse es-
forco usando inteligéncia artificial, sem mudar o
paradigma no qual isso ja acontece: as conversas.
Por isso conectamos IA as ferramentas conver-
sacionais que os times ja utilizam para entender,
a partir das conversas, o que a organizagao esta
tentando atingir, quais seus objetivos e como me-
dir esse atingimento. Esses inputs alimentam um

modelo estruturado de objetivos, tarefas e métri-
cas. A |A é usada entdo para substituir o esforco
humano de fazer a execugao acontecer, lembrando
a cada membro o que ele tem para fazer na semana
e a cada dia e como isso se conecta com as métri-
cas da empresa, além de manter todos informados,
sem precisar colocar todos em uma sala de reu-
nido. E como um “Chief of Staff” de IA.

RVN - Quais sdo as competéncias necessarias para
os trabalhadores do futuro?

— Atitudes sao mais importantes que compe-
téncias no mundo do trabalho. Acredito que agora
mais do que nunca. Ter clareza de intencdes, de
objetivos e flexibilidade mental de pensar como re-
alizar o que se deseja usando os recursos disponi-
veis é o que vai definir os ganhadores numa era em
que a capacidade de realizacdo estara amplamen-
te disponivel. A IA amplifica cada profissional que
abracar essa capacidade e se adequar rapidamente.
Uma atitude defensiva ou de resisténcia prejudicara
o profissional e a empresa em que trabalha.

Dito isso, com a velocidade em que as mudancas
vao ocorrer a partir de agora acho que a principal
competéncia necessaria para o profissional do futu-
ro sera a capacidade de aprender rapido.

RVN - Como a educacao pode preparar os traba-
lhadores para o futuro da IA?

— Em um mundo abundante em IA, a edu-
cagao precisa se reinventar. Deve focar menos em
conhecimentos estaticos e mais em habilidades di-
namicas como pensamento critico, solucdo de pro-

‘ Times gastam
mais tempo
coordenando

o trabalho do

que executando ’ ,
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66

A educacao do futuro precisa
preparar os individuos para
uma realidade onde a IA é uma
extensao de suas capacidades,

nao um substituto ’ ’

blemas e aprendizagem continua. Precisamos de
uma abordagem que ajude as pessoas a se conec-
tar com propdsito e intencdo, ensine como apren-
der a aprender, adaptar-se rapidamente e explorar
a interseccao entre a tecnologia e a humanidade. A
educacao do futuro precisa preparar os individuos
para uma realidade onde a IA é uma extensdo de
suas capacidades, nao um substituto.

RVN - Quais sao os principais desafios da IA para
a evolucao das startups?

— Focar no problema certo. Quando uma nova
plataforma aparece € tentador surfar esta onda, sé
para ndo ficar para trds. Assim toda startup esta
indo atras de aplicar IA no seu produto e algumas
estao criando uma camada simples em cima das
APIs de |A e oferecendo uma extensao simples do
que pode ser feito pelo modelo padrao.

Isso me lembra de casos como o “app de lem-
brete de aniversarios” desenvolvido em cima da pla-
taforma do Facebook, que foi substituido pela fun-
cionalidade nativa da propria plataforma. Cada vez
que a OpenAl avisa de novos langamentos, arautos
do apocalipse anunciam a morte de 10 mil startups.
Na verdade, ndo é bem assim, mas na era da IA é
dificil saber quando um modelo genérico vai tornar
o produto da sua startup obsoleto.

O préprio modelo genérico (GPT) se mostrou
superior a modelos especificos de Machine Le-
arning que vinham sendo desenvolvidos ha anos
(por exemplo, para traducao e interpretacao de
linguagem). Entao, o desafio para a evolugao das

8  RevistaRVN

startups é: focar em um problema relevante e
idealmente especifico ou até nichado o suficiente
onde possa se diferenciar.

RVN - Como as startups podem usar a IA para se
diferenciarem da concorréncia?

— Usar IA ndo é mais um fator de diferencia-
cdo. E o basico para qualquer startup. Dito isso, cabe
a cada uma voltar a esséncia do problema que estd
tentando resolver e repensar a solugao tendo como
pano de fundo as capacidades de |IA disponiveis.

Em alguns casos isso pode redefinir todo o pro-
duto ou até o modelo de operacdo da startup. Em
outros casos, a aplicacao da IA pode ser feita de
forma mais especifica, modificando a solucdo atual
para resolver o problema de forma melhor: mais efi-
ciente, mais rapida, mais precisa, mais flexivel.

Para todas, vale olhar para os processos internos
e entender onde pode haver ganhos. Uma startup
de trés pessoas usando |IA é capaz hoje de feitos
que antes precisariam de um exército. Se a sua nao
esta destravando esse potencial, vai ficar para tras.

RVN - Como o Brasil pode se preparar para a
era da IA?

— O Brasil esta muito atras na corrida dos mo-
delos fundamentais generalistas. No entanto, so-
mos uma poténcia em diversos setores onde pode
haver ndo sé aplicacbes, mas desenvolvimento de
IA especializada, como agronegdcio, recursos natu-
rais, energias renovaveis entre outros.

Para nos prepararmos precisamos investir maci-
camente em educacao focada em tecnologia e ino-
vacao, criar uma infraestrutura robusta para pesqui-
sa e desenvolvimento, e estabelecer politicas que
incentivem a adogao de IA nas empresas.

Do ponto de vista regulatério, o Brasil tende a ser
mais conservador e seguir a Europa. Isso pode atra-
sar nosso posicionamento global como uma das po-
téncias de IA. Temos 1.294 cientistas entre os cem
mil mais influentes do mundo. Podemos posicionar
o palis na vanguarda de uma nova onda de inovacao



tecnoldgica se nos colocarmos adequadamente. E
crucial fomentar uma cultura de empreendedorismo
que valorize a inovacao e a experimentacao.

RVN - Como a IA pode ser usada para promover a
inovacao e o crescimento econémico no Brasil?

FT — Os investimentos corretos podem preparar
o pais para a era da |A evitando que fiquemos para
tras. Mas promover inovacado e crescimento econ6-
mico pode ser bem mais facil que isso. A |A pode ser
um grande equalizador de oportunidades, ferramen-
tando uma parcela muito maior da populagao para
realizacoes antes restritas a uma elite super qualifi-
cada. Para isso basta um nivel bdsico de educacdo
e acesso a tecnologia. Estamos falando de acesso a
uma infraestrutura basica (internet e computadores).

Atingindo esse nivel na piramide de necessi-
dades da IA, um estudante do ensino médio sera

DIVULGACAO

capaz de aplicar essa tecnologia para resolver
problemas hiperlocais, diminuir as desigualda-
des e inovar. Profissionais mais preparados serao
capazes de resolver problemas ainda mais com-
plexos e abrangentes e até exportar tecnologia
e inovacdo. O potencial do brasileiro é enorme
quando ele tem acesso a oportunidades. A IA é
pode ser a oportunidade de ouro!

RVN - Além de ser empreendedor, empresario,
vocé escreve contos infanto-juvenis. Qual é sua
motivacao e inspiracdo para sua verve literaria?

FT — A minha motivacdo para empreender é a
mesma de escrever, seja para artigos, seja para li-
vros infantis. Eu gosto de criar, construir coisas para
ajudar a tornar o mundo um lugar melhor. A empre-
sa € um veiculo espetacular para fazer isso. O livro
também é étimo.

RevistaRVN 9
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‘ ‘ Usar IA nao
€ mais um fator
de diferenciacao.
E o basico para
qualquer startup ’ ’

Como pai, encontrei nas dores e dificuldades
dos meus filhos uma oportunidade de criagao de
solucdes. Comecei criando histérias para eles dor-
mirem, mas que fossem mais que engajantes e
divertidas, que ajudassem eles a lidar com essas
dificuldades. Eles frequentemente ficavam presos
na nocao de que “sou ruim nisso” ou “sou bom
naquilo”, ambos pensamentos perigosos que re-
presentam um mindset fixo. Entdo criei a histdria
do “Sou Bom, Sou Ruim” para ajudar a semear

10 Revista RVN

o0 mindset de crescimento. Eles me ajudaram a
transformar em um livro, dando opinides para a
histéria e participando da ilustracao.

Entao, das dificuldades de expressar sentimentos,
hora somatizando, hora explodindo, nasceu a histo-
ria de “O Menino que Engolia Bichos”, construida a
partir da metafora de engolir um sapo. Construimos
uma narrativa que ajuda as criancas (e até adultos) a
mudar a forma de lidar com os sentimentos. Em casa
sempre invocamos as licoes dos dois livros quando
estamos encarando alguma dessas situagoes.

RVN - Qual é sua visao para o futuro?

FT — Eu sou bastante otimista sobre o futuro.
A velocidade com que a IA esta avancando pode
provocar um comportamento resistente e conser-
vador, mas acredito que se encararmos os medos e
abracarmos as oportunidades que ela traz, um futu-
ro brilhante nos aguarda. Isso vale para individuos,
organizacoes e para o Brasil como nacao.

PREMIUM FREEPIK
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Retrospectiva da Propriedade Industrial

Principais
acontecimentos
de 2023

ste ano trouxe algumas novidades

na area de Propriedade Industrial.
Confira abaixo algumas atualiza-
¢coes em processos implementadas pelo
Instituto Nacional da Propriedade Indus-
trial (INPI) e registros de marcas e nomes
geograficos que foram destaque em 2023.

| Marcas:

Concessao do registro da primeira marca de posicao

m 30 de maio o INPI concedeu o primeiro
registro para uma marca de posicao. O re-
gistro foi concedido a empresa Terras de
Aventura Industria de Artigos Esportivos S.A., tam-
bém detentora da famosa marca OSKLEN®.
A marca de posicao corresponde ao conjunto dis-
tintivo que resulte de um sinal aplicado a uma posi¢ao
singular de objeto suporte, cuja singularidade ¢é aferi-

da conforme as praticas do mercado a que pertence.

A marca registrada € constituida por uma sequ-
éncia de trés ilhoses idénticos, aplicados na parte su-
perior do ténis, especificamente na area entre o bico
e a lingueta (parte encoberta pelos cadarcos). RVN

Desenhos Industriais:

m 1° de agosto entrou em vigor no Brasil

o Acordo de Haia para o Registro Inter-
nacional de Desenhos Industriais.

O sistema permite o registro de Desenhos

Industriais nos paises membros por meio de

Entra em vigor o Acordo de Haia

uma Uunica solicitacdo internacional, e trata-se
de uma solugao comercial que reduz significa-
tivamente os custos. Atualmente, 96 paises sédo
signatdrios do Acordo de Haia, como Estados
Unidos, China, Japao e Unido Europeia. RVN

RevistaRVN 11
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Contratos de Tecnologia:

m 11 de julho o INPI publicou Portarias
“simplificando” os aspectos formais da
documentacdo necessaria a averbacdo
de contratos. As mudancgas foram as seguintes:
Remocao da obrigatoriedade de notarizacao,
apostila / consularizagdo em documentos assi-
nados digitalmente no exterior;
Aceitagao de documentos assinados digital-
mente sem |ICP-Brasil;
Remocao da obrigatoriedade de assinatura de
duas testemunhas nos contratos assinados no Brasil;
Remocao da obrigatoriedade do envio de Con-
trato/Estatuto Social nos protocolos de requeri-
mento de averbacgao/registro ou de peticoes;

Patentes:

Aumento na procura pela priorizacao de exame de pedido
de patente por meio de PPH (Patent Prosecution Highway)

o ano de 2023 os 800 requerimentos para
PPH (projeto-piloto Patent Prosecution Hi-
ghway) liberados pelo INPI foram esgota-
dos em 17 dejulho de 2023, enquanto em compara-
¢ao com o ano anterior esta mesma quantidade foi
esgotada em 22 de setembro, ou seja, em 2023
houve mais interesse nessa modalidade de exame.
O PPH é um programa que permite priorizar o
exame de um pedido de patente que ja tenha sido
examinado em algum outro pais. Nesta modalida-
de, o depositante apresenta ao INPI o resultado
do exame de algum pais parceiro juntamente com
as devidas adequacgdes no pedido. Este programa,
adotado por diversos paises, permite otimizar e

acelerar as decisdes dos exames técnicos. RVN
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Remocao da obrigatoriedade das rubricas
nos contratos;

Remocao da obrigatoriedade da apresenta-
cao de ficha cadastro.

As Portarias também alteraram aspectos
com implicacGes no exame técnico, sdo eles:
Estabelece o aceite de licenciamento de tec-
nologia ndo patenteada (que sera registrado na
categoria Fornecimento de Tecnologia - FT);
Estabelece que o valor declarado dos
contratos que envolvem apenas pedidos de
marcas passara a constar nos seus respec-
tivos Certificados. RVN

PREMIUM FREEPIK



Indicacoes Geograficas:

INPI concede novos registros para nomes geograficos

Até novembro de 2023 o INPI concedeu registros para nove nomes geograficos, sendo oito como Indicacdes de
Procedéncia (IP) e um como Denominacgao de Origem (DO). Vejamos:

IP:
\nfunti.f Je %
0° & oFe

£V B

Niagaraggy  SAS
Rosada £Gan~ © MATEUS

Indicagdo de Procedéncia

SUDOESTE DE MINAS

(para café em gréos crus, beneficiados, torrados e torrados e moidos)

QUENO DO CERRADO

RON DONIA

cacau

Indicacdo de Proce

DO:

Café da
Canastra

Revista RVN 13



RVN Informa

Escritorio Remer Villaca & Nogueira
participa de evento europeu sobre
a regulamentacao do metaverso

ra Simone Villaca, sécia de Remer Villa-
D(;a & Nogueira, esteve em outubro em

Bruxelas para uma conferéncia promo-
vida pela International Trademark Association
(INTA), onde se reuniram advogados de Proprie-
dade Industrial, membros do Parlamento Euro-
peu e académicos para discutir os desafios liga-
dos a regulamentacio do metaverso.

Dra. Simone participou de um painel sobre
“NFTs, desafios e oportunidades relacionados a
P1”, em mesa composta por Michael Geller (DLA
Piper - EUA) e moderacao de Rebeca Bonet
(Brandstock - Espanha).

14 Revista

O evento teve lotacao esgotada e foi um
enorme sucesso, com indmeros debates e se-
guindo-se um pedido de revisao formal do atual
projeto do Parlamento Europeu aos membros
da INTA que estiveram no evento. RVN

(44 NFTs, desafios
e oportunidades
relacionados
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RVN Tendéncia

Quando a ficcao vira realidade

Porque proteger marcas ficticias de filmes ou séries € essencial

Keisy Indcio Nogueira*

s marcas sdo os sinais distintivos visual-

mente perceptiveis utilizados para identifi-

car e distinguir um produto ou servico no
mercado. No contexto das produgdes audiovisuais,
as marcas desempenham uma funcao crucial ao
viabilizarem o financiamento de diversas séries, fil-
mes e jogos com a intencao de alcancar uma am-
pliagdo substancial da visibilidade publicitaria.

Como é de conhecimento, a utilizacdo de uma mar-
ca real e registrada depende da autorizagao expressa
de seu titular. Contudo, o inciso IV, do artigo 132, da
Lei de Propriedade Industrial (Lei n° 9.279/96) esta-
belece uma excecdo particularmente benéfica para os
produtores audiovisuais ao determinar que:

"Art. 132. O titular da marca ndo poderd: [...] IV —
impedir a citacdo da marca em discurso, obra cienti-
fica ou literdria ou qualquer outra publicacdo, desde
que sem conotacdo comercial e sem prejuizo para
seu cardter distintivo.”

A principio, ndo ha prejuizo na citacdo de mar-
cas em obras audiovisuais contanto que nao haja
uma intencdo comercial associada a marca e que
ndo cause danos a reputacdo, a distintividade e a

by

mercantilizagao da marca. No entanto, devido a
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falta de critérios objetivos e clareza sobre os usos
permitidos, é recomendado, no caso de as produto-
ras audiovisuais que tenham cunho comercial deci-
direm incorporar marcas registradas na obra, firmar
contratos de licenciamento para prevenir possiveis
complicagdes no futuro.

Em razao da complexidade envolvida no licen-
ciamento de marcas, assim como da necessidade
de evitar a depreciacao ou violacao de direitos dos
titulares — e, até mesmo para simplificar o clearan-
ce — algumas produtoras optam por criarem as cha-
madas “marcas ficticias”, que sdo inventadas com
o propdsito exclusivo de serem utilizadas em obras
audiovisuais especificas.

A marca ficticia apresenta as caracteristicas e
funcoes tipicas de uma marca real no que diz respei-
to a identificacdo de produtos e servigos, no entanto,
geralmente, ndo possuem efeito no &mbito real.

Um exemplo classico de utilizacdo de marca fic-
ticia é encontrado na série norte-americana “Lost”
(Perdidos), que relata a trajetdria de sobreviventes de
um acidente aéreo ocorrido em uma ilha misteriosa.
Diante dessa narrativa, visando evitar qualquer asso-
ciacao indevida da imagem de uma marca real com o
acidente, a American Broadcasting Company (ABC)
optou por criar a marca ficticia “Oceanic Airlines”.
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Mas, eventualmente, a marca se torna tao conhe-

cida que transcende o universo ficcional. Um exem-
plo emblematico € a famosa cerveja “DUFF”, que se
tornou popular através do personagem Homer Simp-
son, na série animada “Os Simpsons”. Vale ressaltar
que a fama da marca ficticia resultou em uma batalha
judicial entre a 20th Century Fox Filmes e os irmaos
Alvaro e Oscar Ballestero, que passaram a fabricar e
comercializar uma cerveja com nome e apresentagao
semelhantes a marca ficticia “DUFF”.

Os irmaos alegaram que a cerveja, na realidade,
era chamada de “DUH” e que a aparéncia dos dois
“F”, semelhante a marca ficticia, deveria ser inter-
pretada como um “H”. O argumento nao foi consi-
derado suficientemente persuasivo pelo judiciario,
que determinou a cessacao da comercializagao dos
produtos e a abstencao do uso indevido da marca.
Cabe ressaltar que hoje em dia a marca “DUFF” é
comercializada em diversos locais, inclusive nos
parques da Universal Studios.

O caso relatado acima ilustra o processo chama-
do de desficticionalizacdo, no qual a marca ficticia al-
canga uma notoriedade significativa em relacao a um
produto ou servico especifico e acaba ultrapassando
a esfera da fantasia, o que possibilita uma exploragao
da marca ficticia no mundo real, como ocorre tam-
bém com os conhecidos chocolates Wonka, do clas-
sico filme “A Fantdstica Fabrica de Chocolates”.
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Isto ressalta a importéncia de as produtoras

by

estarem atentas a possibilidade de eventualmen-
te transformar a marca ficticia em uma marca real
para identificacao de produtos e servigos verdadei-
ros, inclusive com o depdsito do pedido de registro
da marca perante o 6rgdo competente. No Brasil é
extremamente importante se atentar a este ponto,
visto que a prioridade é dada ao primeiro que re-
querer o registro marcario.

Além disso, ao conceber uma nova marca ficti-
cia, é essencial assegurar que ndo ocorra violacado
de marca ja existente. Nesse sentido, a produtora
deve cuidadosamente verificar se a marca ficticia
proposta ndo esta registrada nos bancos de da-
dos das entidades responsaveis pelo registro de
marcas, sendo o Instituto Nacional da Proprieda-
de Industrial (INPI) o érgdao competente no Brasil.
Em caso afirmativo, é crucial avaliar se a marca
identificada opera no mesmo segmento de ativi-
dade econdmica da marca ficticia a ser incorpora-
da na obra audiovisual. RVN

Keisy Indcio Nogueira*

Advogada em Villaga & Nogueira Sociedade
de Advogados, atua nas areas de consultivo e
contencioso Civeis e de Propriedade Intelectual.
Pés-graduanda em Propriedade Intelectual,
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A marca que criei ja existia. E agora?

A importancia da busca de anterioridades de marca

Ana Luiza Prado*

ntes de lancar seu produto ou servico - e

mesmo antes de constituir uma empresa - o

primeiro passo deve ser realizar uma busca
de anterioridade para verificar se a marca escolhida
estd livre para ser apropriada.

A busca é um estudo para avaliar a registrabili-
dade da marca, revelando possiveis impedimentos
ao seu registro, seja pela anterioridade de marca
idéntica ou semelhante, seja por recair nas proibi-
¢oes legais previstas no art. 124 da Lei da Proprie-
dade Industrial (Lei n°® 9.279/96), como por exem-
plo, sinais genéricos sem suficiente forma distintiva;
nome civil de terceiros e sinais contrarios a moral e
aos bons costumes.

A busca é fundamental para verificar se uma
nova marca obterd sucesso. O lancamento de uma
nova marca envolve vdrios investimentos, como o

desenvolvimento de logotipos, papéis timbrados, eti-
quetas, notas fiscais, andncios, embalagens etc. Tais
investimentos implicam em custos muito altos, por
isso é extremamente importante avaliar quais sdo
as chances de se ter uma marca concedida, evitan-
do-se que no futuro o nome pretendido cause pro-
blemas com sua concorréncia, obrigando-o a aban-
donar a marca que ja era objeto de investimentos.

O INPI adota a Classificagao Internacional de
Produtos e Servicos de Nice (NCL, sigla em inglés
para Nice Classification), que possui uma lista de
45 classes com informagdes sobre os diversos ti-
pos de produtos e servicos e o que pertence a cada
classe. E importante efetuar uma andlise do obje-
to social da empresa a fim de se enquadrar corre-
tamente os produtos/servicos da empresa dentro
das 45 classes existentes.

Revista 17
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Caso as buscas nao revelem nenhuma ante-

rioridade ou outro impedimento de acordo com a
legislagdo mencionada, é recomendavel efetuar o
depdsito da marca perante o Instituto Nacional da
Propriedade Industrial - INPI o quanto antes, pois
todos os dias sdo efetuados inimeros depdsitos de
marcas, assim a busca fica desatualizada.

Apesar de nao garantir 100% de certeza do
registro da marca pretendida, a busca de anterio-
ridades é uma ferramenta bastante efetiva, pois

Considerando que a analise de colidéncia entre
marcas tem carater subjetivo, ndo hd como ter
certeza de que o examinador do INPI terd a mes-
ma opinidao da pessoa que realizou as buscas.
Também ndo se pode descartar a possibilidade
de terceiros apresentarem oposicoes.

Os pedidos de registro recentemente deposi-
tados sdo mantidos em sigilo até a sua publica-
¢ao na Revista da Propriedade Industrial, o que
significa dizer que eles somente serao lancados
no banco de dados do Instituto Nacional da Pro-
priedade Industrial - INPI apds serem publica-
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E aconselhével
sempre buscar ajuda de
um profissional da area de
propriedade intelectual,
o qual podera auxiliar
sobre a classificacao
de produtos e servicos
adotada pelo INPI

evita gastos desnecessarios com marcas indispo-
niveis e confere mais seguranca juridica quanto
ao uso do sinal. rRvN

Assistente do
Departamento de Marcas
em Remer Consultores.

dos, consequentemente, ficam fora do alcance
das pesquisas de anterioridades durante esse
lapso temporal.

A pesquisa realizada nao abrange eventuais
direitos de precedéncia ao registro, nos termos
do artigo 129, paragrafo 1° da Lei da Proprieda-
de Industrial brasileira (Lei n® 9.279/96)%, assim
como eventuais direitos de prioridade ao regis-
tro, nos termos da Convencao da Unido de Paris.

As pesquisas realizadas também n&o abrangem
registros extintos e pedidos de registro arquivados.

1 - "Art. 129 - A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente expedido, conforme as disposicoes desta lei, sendo assegurado

ao titular seu uso exclusivo em todo o territério nacional, observado quanto as marcas coletivas e de certificagdo o disposto nos arts. 147 e 148.
§ 1° - Toda pessoa que, de boa fé, na data da prioridade ou depdsito, usava no Pais, hd pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica ou
semelhante, para distinguir ou certificar produto ou servico idéntico, semelhante ou afim, terd direito de precedéncia ao registro.”
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Como avaliam minha nova

marca?

Critérios do Instituto Nacional da Propriedade Industrial para
andlise de colidéncia e afinidade mercadoldgica entre marcas

Sandra Volasco Carvalho*

odos os pedidos de registro de marca pas-

sam por uma criteriosa avaliacao do Institu-

to Nacional da Propriedade Industrial (INPI)
para determinar se a marca estd apta a receber o
registro. Faz parte desta avaliacdo a chamada ana-
lise de colidéncia entre sinais, a qual tem por esco-
po verificar a possibilidade de confusdao com mar-
cas anteriores em nome de terceiros e baseia-se na
avaliacdo da impressao geral dos conjuntos marca-
rios e ndo apenas em seus elementos individuais,
considerando-se os aspectos graficos, fonéticos e
ideoldgicos das marcas comparadas.

A andlise de colidéncia é essencial para o exame
de disponibilidade da marca e leva em consideracao
alguns aspectos que sao apreciados pelo examina-
dor do INPI, os quais elencamos a seguir.

sao comparados os aspectos
graficos (formas geométricas, cores, imagens)
que possam contribuir para gerar ou aumentar o

risco de confusdao ou associagao indevida entre
conjuntos marcarios. Exemplo:

na comparacgdo fonética, sdo
avaliadas as semelhancas e diferencas na sequén-
cia de silabas, na entonacdo das palavras e nos rit-
mos das frases e expressoes presentes nos sinais
em cotejo. Exemplo:

OMO x HOMMO

Sinais que, apesar de distintos
do ponto de vista fonético e/ou grafico, evocam ideias
idénticas ou semelhantes e podem levar o publico-
-alvo a confusdo ou associacao indevida. Exemplo:

Vale do Luar x Vale da Lua

Revista 19
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O INPI também analisa a afinidade mercadolé-

gica, nesta etapa ¢ avaliado o grau de semelhanca
ou relacao entre os produtos ou servicos cobertos
pelas marcas comparadas, assim como a possibili-
dade do consumidor ser levado a confusao ou asso-
ciacao indevida entre tais marcas. Para aferir o grau
de semelhanca entre os produtos ou servigos, sao
avaliadas as seguintes caracteristicas:

conjunto de qualidades essenciais pe-
las quais o produto ou servico é conhecido, seu tipo,
género ou categoria especifica;

utilidade ou fun-
cao esperada dos produtos ou servicos, bem como
sua forma, condicdo ou circunsténcia de utilizacdo
ou contratacao;

produtos ou servigos sao
considerados complementares quando um ¢ indis-
pensavel ou importante para a utilizacdo do outro;

sao considera-
dos concorrentes ou permutaveis os produtos ou ser-
vicos que podem ser substituidos uns pelos outros.
Normalmente, sao produtos ou servigos de mesma
finalidade e que visam o mesmo publico-alvo;
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produtos ou servicos que
compartilham os mesmos canais de distribuicao ou
pontos de venda/fornecimento possuem maior afi-
nidade mercadoldgica, aumentando o risco de que
sejam percebidos, pelo consumidor, como origina-
rios de uma mesma fonte;

produtos ou servigos que visam o mes-
mo consumidor (geral ou especializado) podem ser
considerados afins do ponto de vista mercadoldgico;

o grau de atencdo do publico-
-alvo no ato da aquisicao dos produtos ou da con-
tratagcao dos servigos;

refere-se ao género de empresa
responsavel por fabricar ou comercializar os produ-
tos ou fornecer os servicos, ou seja, o tipo de enti-
dade que comumente é responsavel por tais produ-
tos ou servigos.

Nenhuma das caracteristicas elencadas acima deve
ser considerada absoluta para determinar a afinidade
mercadoldgica, porém, como regra geral, pode-se con-
siderar que “quanto menor a semelhanca entre sinais,
maior devera ser a afinidade mercadoldgica entre os
produtos ou servicos assinalados a fim de caracteri-
zar o risco de confusao ou associacao indevida™.

Para consultar exemplos dessas avaliagoes,
acesse o Manual de Marcas do INPI, itens 5.11.1 e
5.11.2, disponivel no site da AutarquiaZ.

1 - Manual de Marcas, item 5.11.2 Afinidade mercadoldgica
e a colidéncia entre sinais.
2 - http://manualdemarcas.inpi.gov.br/

Advogada e Sécia em Villaga

& Nogueira Sociedade de Advogados,
atua com Propriedade Intelectual,
Contratos, Concorréncia Desleal

e Transferéncia de Tecnologia.



RVN Legis

Contratos em lingua estrangeira
sao validos no Brasil?

Mariana Pinto de Magalhaes*

aumento dos negdcios internacionais en-

volvendo empresas brasileiras faz surgir

questionamentos sobre a possibilidade de
contratos particulares assinados no Brasil serem
redigidos em lingua estrangeira. Varias empresas
multinacionais no territdrio brasileiro praticam di-
Versos negocios no pais e no exterior por meio de
contratos elaborados, na maior parte, em lingua es-
trangeira. Esses contratos firmados dentro do terri-
torio brasileiro encontram alguns entraves, muitas
vezes ndo conhecidos pelos funcionarios e repre-
sentantes legais das empresas.

_

E fundamental que profissionais da area do di-
reito, bem como os empresarios, sejam orientados
em relacao aos aspectos formais da elaboracao de
contratos firmados no Brasil ou fora do Brasil, po-
rém com aplicacdo da lei brasileira, quando redigi-
dos em lingua estrangeira.

E necessario entender como as leis e tribunais
brasileiros abordam os contratos internacionais,
principalmente os acordos celebrados entre brasi-
leiros e estrangeiros.

Essa questao €, portanto, uma pergunta comum
tanto dos estrangeiros que celebram contratos a
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serem executados no Brasil, quanto de empresarios
brasileiros que possuem contratos com empresas
estrangeiras. A prépria definicdo do art. 13 da Cons-
tituicado Federal Brasileira estabelece que o idioma
oficial do territério brasileiro é a lingua portuguesa.
Assim, ainda que nao existam proibicoes expressas
para estrangeiros ou brasileiros celebrarem acordos
a serem executados no Brasil em idioma nao oficial,
€ necessario analisar os efeitos pretendidos em re-
lacao ao acordo para entender se serao considera-
dos validos quando redigidos somente em idioma
diferente do portugués.

Na hipdtese especifica de necessidade regis-
tro de contrato em entidade publica brasileira, por
exemplo, sera obrigatdria a traducao elaborada por
um tradutor juramentado e o registro do documen-
to original, em conjunto com a tradugao juramen-
tada. Assim determina o art. 148 da Lei de Regis-
tros Publicos.

As partes sao livres para negociar os termos
dos acordos, com a condigcao de que estejam em
conformidade com as leis brasileiras. Dessa forma,
pode-se defender que um acordo privado nao ne-
cessariamente precisa ser redigido em portugués
desde que nao precise ser apresentado ou execu-
tavel perante 6rgdo publico ou a Justica brasileira.
Em hipdteses diversas de apresentacao do contrato
em processos judiciais ou em que precisa ter “fé pu-
blica”, para produzir demais efeitos, os documentos
devem, ao menos, possuir uma copia aprovada re-
digida em lingua portuguesa.

Em defesa da liberdade contratual, no entanto,
parte dos juristas defende que nao existe nenhum
requisito legal para celebrar contratos somente em
portugués. Ha, nessa perspectiva, uma linha de
aplicadores do direito, como Eduardo Amaral Gur-
gel Kiss?!, que entende que ndo existe, na lei bra-
sileira, um artigo especifico que exija que os con-
tratos sejam redigidos em portugués, ainda que
celebrados no Brasil. Ainda assim, de acordo com o
art. 435 do Cédigo Civil, entende-se que em todos
os instrumentos contratuais nacionais, isto &, todos
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aqueles contratos firmados no Brasil, com previsao
de execucdo ou cumprimento dentro do territdrio
brasileiro, independentemente do tipo de obrigacao
acordada, devem ser aplicadas as leis brasileiras em
relacdo a sua forma e conteudo.

E possivel encontrar alguns casos de excecdo na
Jurisprudéncia, em que a traducdo do documento é
dispensada, desde que seja de facil compreensao:

RECURSO ESPECIAL. SEGURO DE AUTOMO-
VEL. FRAUDE. INSTRUMENTO DE COMPRA E
VENDA FIRMADO E REGISTRADO NO PARA-
GUAI QUATRO DIAS ANTES DO FURTO DO
VEICULO. AUSENCIA DE TRADUCAO E DE
REGISTRO NO BRASIL. POSSIBILIDADE DE
UTILIZACAO COMO MEIO DE PROVA.

[-]

Il - Utilizagcado, para este reconhecimento, de
instrumento contratual, redigido em espa-
nhol, de compra e venda do veiculo segurado,
firmado e registrado por terceiros, no Para-
guai, quatro dias antes do furto noticiado.

[-]

IV - Como a auséncia de traducdo do instru-
mento de compra e venda, redigido em es-
panhol, contendo informacées simples, nao
comprometeu a sua compreensao pelo juiz e
pelas partes, possibilidade de interpretacao
teleoldgica, superando-se os dbices formais,
das regras dos arts. 157 do CPC e 224 do
CC/027? (grifos nossos)

1 - KISS, Eduardo Amaral Gurgel. Contratos assinados no
Brasil podem ser em lingua estrangeira?, Migalhas, 2011.
Disponivel em: https://www.migalhas.com.br/depeso/126970/
contratos-assinados-no-brasil-podem-ser-em-lingua-es-
trangeira. Acesso em 29 de junho de 2023

2 - BRASIL. Superior Tribunal de Justica (3* Turma). REsp
924992 / PR. Relator Ministro PAULO DE TARSO SANSEVER-
INO. Data de Julgamento: 19/05/2011.
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No entanto, essa ndo parece ser uma tendéncia
e, ainda que haja espago para discussoes sobre a
necessidade ou nao da elaboracao de contratos em
lingua portuguesa no Brasil, os aplicadores do direi-
to tendem a considerar o seguinte ponto: para ser
executavel perante um tribunal brasileiro ou contra
terceiros, o contrato precisa estar escrito em portu-
gués ou possuir uma versao traduzida por tradutor
juramentado para tal.

Assim, do ponto de vista pratico, o mais pru-
dente e menos custoso é que, desde a elaboracéo, o
contrato ja seja firmado em portugués ou em versao
bicolunada, com uma coluna na lingua estrangeira,
e outra traduzida para o portugués. Essa seria a op-
¢do menos custosa tanto em termos monetdrios e
de velocidade, como em questdo de seguranca juri-
dica de uma boa traducao.

Muitos responsaveis legais de empresas, por pen-
sarem que nao vao precisar levar o contrato para dis-
cussdo perante um magistrado ou para executa-lo

DIVULGACAO

contra terceiros, optam por nao se preocuparem com
essa traducao em um momento anterior a essa pos-
sivel execucdo. No entanto, devido a um cendrio de
imprevisibilidade e pelo contrato ser justamente um
titulo executavel, é mais prudente que as partes ja o
elaborem pensando nessa possibilidade e nos gastos
futuros com possiveis tradugoes juramentadas. Além
disso, esse procedimento demandara tempo em um
momento em que o empresario possivelmente ja es-
teja com alguma urgéncia para executa-lo ou utiliza-lo
como prova em processo judicial. A traducdo prévia,
portanto, parece ser a melhor opcao para evitar situa-
¢cOes emergenciais e maiores gastos no futuro.

Mariana Pinto de Magalhaes*

Advogada atuante na drea

de Contratos em Villaga & Nogueira
Sociedade de Advogados,
pds-graduacdo em

processo civil pela FGV
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O lado economico das Standard
and Essential Patents

Caique Bueno Passolongo*

om a implantacao da tecnologia 5G no
mundo muito tem se falado sobre paten-
tes de padrdo e essenciais (do inglés SEP
— Standard and Essential Patents). De maneira re-
sumida, as chamadas SEP sdo patentes declarada-
mente relacionadas a alguma espécie de padroniza-
cao tecnoldgica utilizada no mercado, por exemplo,
citando nomes conhecidos, USB, HDMI, MPEG-4,
Wi-Fi, 4G, 5G, além de muitas outras.
Normalmente, estas padronizagdbes possuem
inimeras patentes relacionadas podendo perten-
cer a diferentes empresas que, para este propdsito,
atuam em conjunto por meio de um termo ou acor-
do celebrado entre elas. Para exemplificar, o padrao
MPEG-4 Visual, muito utilizado para a reproducao
de videos, possui uma relacdo de patentes perten-
centes a 32 empresas distintas®.
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A progresséao tecnoldgica que estamos viven-
ciando pode ser visualizada, também, no aumen-
to significativo do ndmero de patentes declaradas
como SEP nos ultimos anos, como mostra o rela-
tério “Economic impact assessment on Standard
Essential Patents (SEPs)”?, trazendo o grafico na
proxima pagina.

Como estes padroes sao adotados largamente
no mercado, os detentores destas patentes sao
obrigados a licencia-las nos termos FRAND (Fair,
Reasonable and Non-Discriminatory — em tradu-
cao livre, Justo, Razodvel e Ndo-discriminatdrio),
o0 que significa, de maneira objetiva, que estes
termos e valores empregados nao podem ser pre-
datdrios e extremamente prejudiciais aos interes-
sados, dando a possibilidade as outras compa-
nhias de utilizar destes padroes.

PREMIUM FREEPIK



Certamente ha muitas discussdes sobre o quao
justo, razoavel e ndo-discriminatdrio os termos des-
te tipo de licenciamento podem ser.

Por exemplo, a Nokia, empresa finlandesa de
telecomunicacoes, é uma grande usuaria deste sis-
tema, onde aproximadamente 40% da sua receita
anual é proveniente de SEP — aproximadamente,
£1,5 bilhdes de euros (valores de 2021)3. A Huawei,
gigante chinesa de telecomunicagdes, obteve uma
receita de USS 560 milhdes em 2022 com o licen-
ciamento de suas patentes*. A sueca Ericsson, apds
uma renovagao nos termos de licenciamento com
a Huawei, prevé para 2023 uma receita de USS 1
bilhdo de ddlares com o licenciamento de suas pro-
priedades intelectuais®.

Ainda falando em ndmeros, a maioria dos gesto-
res ou detentores dos ativos intangiveis referentes
a estas padronizacoes disponibiliza publicamente
os termos e condicdes para quem se interesse em
utiliza-las nos seus produtos e servicos. Voltando
ao exemplo do MPEG-4 Visual, a cobertura vai des-
de os hardwares, possuindo encoders/decoders,
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Fonte: Economic impact assessment on Standard Essential Patents (SEPs)
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‘ ‘ Discussoes a parte,
fato € que esta
modalidade tem trazido
muitos retornos lucrativos
para os detentores destas
patentes essenciais ’ ’

até os protocolos e algoritmos para compressao e
reproducdo dos videos em players. Neste caso, os
termos sao divididos em 2 secoes, sendo taxas vol-
tadas para a comercializacdo de encoders e deco-
ders e taxas voltadas para transmissoes e reprodu-
cOes de videos. Por exemplo, na comercializacdo de
encoders e decoders, a partir da 50.001* unidade
é cobrada uma taxa de USS$0,25/unidade. Nos sis-
temas de videos por assinatura (como servicos de
streaming), é cobrada uma taxa anual com base na
quantidade de assinantes?.

74,840

63,621
50,748
40,275
32,492
27,045 I

2016 2017 2018 2019 2020 2021
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Em outro exemplo, a geracao Wi-Fi 6 propoe
em seus termos uma taxa de USS 0,60 para cada
produto eletronico que utilize deste padrdo. Uma
taxa especifica é cobrada para os chamados Access
Points, onde a tarifa padrdo chega a USS 3,60 por
unidade®. Neste caso, em especifico, as outras ge-
racées do Wi-Fi 1-5 também devem ser considera-
das, ja que alguns dos protocolos e tecnologias das
outras geragcdoes servem como base para a imple-
mentacao da geracao 6.

No setor de veiculos também existem diversos pa-
drbes que sdo utilizados. Um deles é o chamado Pro-
tocolo CAN (Controller Area Network). Este protocolo
permite a comunicagao entre os diversos componen-
tes eletrénicos do veiculo, como os microcontrolado-
res que operam sensores, cameras de ré, multimidia,
ar-condicionado digital, etc. A Bosch é a detentora/
gestora das patentes relacionadas ao Protocolo CAN,
disponibilizando em seu site os termos de licencia-
mento para esta tecnologia, que sao, basicamente, um
pagamento Unico de EUR 2.500,00 para as 10 mil pri-
meiras unidades e, para o volume excedente, royalty
de 1% no valor de venda de cada produto’.

As estacbes de carregamento para veiculos
elétricos também possuem varias padronizacdes,
como o tipo de conector, os controles eletrénicos
de carregamento, conversores AC-DC e a comuni-
cacdo (dados) entre veiculo e estacdo. O termo de
licenciamento disponibilizado apresenta diferentes
categorias e valores que variam de acordo o tipo
de produto que sera comercializado, seja no veiculo
elétrico ou na prdépria estacdo de carregamento. No
caso, por exemplo, de estacoes de carregamento
por corrente alternada (AC), a taxa é cobrada com
base na quantidade de conexdes com veiculos, sen-
do USS 5,00 para a primeira conexao e USS 3,00
para cada conexao adicional®.

Inimeros outros exemplos ainda podem ser
citados, mas fato é que diante de todas essas in-
formacoes, podemos ver como as patentes, e as
propriedades intelectuais no geral, podem agregar
economicamente para os seus detentores e, ainda,
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de diferentes formas. Citando John Palfrey, de ma-
neira mais abrangente, a propriedade intelectual é
uma forma de descrever o que as pessoas de uma
organizacao sabem e sao capazes de fazer, e seu uso
pode ir muito além do convencional “sword-and-
shield” (em traducao livre, “escudo-e-espada), se
tornando um ativo da sua empresa. [RAY
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Os desafios do direito autoral e
inteligéncia artificial no Brasil

Alexandra Turchetto Vilela de Andrade*

ue a inteligéncia artificial (IA) esta cada dia

mais presente em nosso cotidiano, isso é

inquestionavel. Seja em nossos aplicativos

de celulares; nos assistentes de voz como
Siri®?! e Alexa®?; em nossas Smart TVs; nas suges-
toes de filmes e séries nas plataformas de streamin-
gs que sao personalizadas conforme nossas prefe-
réncias, essa tecnologia ja esta presente.

Mas, o que é a |A, além de ser uma das dreas mais
em evidéncia e em rapida expansdo na tecnologia
atual? Segundo Joao Gabriel Oliveira, head de tecno-
logia da Ideen e top voice no LinkedIn, “inteligéncia
artificial € um conceito da programacao, da area da
computacao, que representa a capacidade de criar
algoritmos para que as mdquinas consigam fazer

interpretacao de dados e aprender, a partir dessa

interpretacao, a utilizar o aprendizado para resolver
algumas tarefas e agir de uma maneira muito proxi-
ma a como o ser humano age, como pensa, como ele
analisa, raciocina, como ele aprende e, a partir disso,
a tomar decisdes de uma maneira légica”.®

1 - Marca registrada de Apple Inc.

2 - Marca registrada de Amazon Technologies, Inc.

3 - MENESES, Amanda. O que ¢ inteligéncia artificial e prin-
cipais exemplos dessa tecnologia. Investnews, 2023. https://
investnews.com.br/guias/inteligencia-artificial/#:~:text=0%20
que%20%C3%A9%20intelig%C3%AAncia%?20artifi-
cial,-Jo%C3%A30%20Gabriel%200liveira&text=Segundo%20
ele%2C%20ess€%20%C3%A9%20um,capacidade%?20
da%?20intelig% C3%AAncia%?20artificial%20aprender.
Acesso em 03/10/2023.
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Sendo a |A uma ferramenta capaz de realizar da
mais simples a mais complexa tarefa que exige a in-
teligéncia humana, substituindo, muitas vezes, pes-
S0as em sua execucgao, passamos a ter uma série de
questoes legais e éticas em todo mundo. Dentre as
questoes legais, quando se trata de Direito Autoral
e |A, as complexidades sdo ainda mais evidentes, ja
que uma das questdoes mais controvertidas atual-
mente diz respeito a autoria das obras intelectuais
geradas por sistemas de |IA.

No Brasil, a Lei de Direitos Autorais (Lei n°
9.610/98) estabelece que sdo obras intelectuais
protegidas as criacoes de espirito, originais e cria-
das por uma pessoa fisica. Nessa mesma linha, a
maioria dos paises entendem que, sendo uma cria-
cao do intelecto humano, somente obras intelectu-
ais criadas por um humano podem ser protegidas
pelo Direito Autoral. No entanto, a IA é capaz de
gerar artigos, jogos, musicas, imagens e outros ti-
pos de conteldo, levantando a questdo de quem
deve ser considerado o autor quando a criatividade
€ uma contribuicdo da maquina.

Nao obstante uma corrente considerar que a
protecao nao se aplica a obras geradas por sistemas
de IA, pois o criador ndo € um humano, pesa como
critica que referidas obras seriam, portanto, de do-

minio publico, ou seja, poderiam ser reproduzidas,
distribuidas, traduzidas, publicadas ou adaptadas
sem a necessidade de autorizagao, o que seria um
desestimulo aos desenvolvedores das tecnologias,
ja que ndo teriam exclusividade para explorar co-
mercialmente referidas obras.

Uma outra corrente sustenta que cada caso de-
vera ser analisado de forma singular, levando em
consideracdo que a protecdo ou ndo dependera do
nivel de contribuicdo e ingeréncia artistica e criativa
do ser humano na criagao da obra, para que se pos-
sa concluir que este foi o seu criador.

O fato é que, considerando que nossa Lei de Di-
reitos Autorais qualifica como obra intelectual toda
aquela criacdo intelectual que é resultante de uma
criacao do intelecto humano, revestindo-se de origi-
nalidade, inventividade e carater Unico, obras geradas
por sistemas de IA ndo estdo passiveis de protecao.

Dois outros pontos complexos, cuja auséncia de
uma legislacao especifica torna o ambiente legal
ainda mais desafiador, sdo, de quem € a respon-
sabilidade pela violacdo dos Direitos Autorais em
obras geradas pela IA? Da pessoa que utilizou a fer-
ramenta? Da empresa que disponibilizou a IA? Ou
do programador que usou obras de terceiros para o
treinamento do algoritmo? O segundo ponto é o di-
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Estados Unidos: Generative Artificial Intelligence:
US Copyright Office denies registration. STEIN,
Anna Maria. The IPKat, 2023. https://ipkitten.blo-
gspot.com/2023/03/generative-artificial-intelli-
gence-us.html. Acesso em 03/10/2023.

Estados Unidos: Al-Created Art Isn’t Copyrightab-
le, Judge Says in Ruling That Could Give Hollywood
Studios Pause. A federal judge on Friday upheld a
finding from the U.S. Copyright Office that a pie-
ce of art created by Al is not open to protection.
CHO, WINSTON. The Hollywood Reporter, 2023.
https://www.hollywoodreporter.com/business/
business-news/ai-works-not-copyrightable-stu-
dios-1235570316/. Acesso em 03/10/2023.

Algumas decisoes Internacionais:

Uniao Europeia: In Europe, the Court of Justice
of the European Union (CJEU) has also declared
on various occasions, particularly in its landmark
Infopaqg decision (C-5/08 Infopaq International
A/S v Danske Dagbaldes Forening), that copyri-
ght only applies to original works, and that origi-
nality must reflect the “author’s own intellectual
creation.” This is usually understood as meaning
that an original work must reflect the author’s
personality, which clearly means that a human
author is necessary for a copyright work to exist.
GUADAMUZ, Andres. Artificial intelligence
and copyright. WIPO Magazine, 2017. https://
www.wipo.int/wipo_magazine/en/2017/05/ar-
ticle_0003.html. Acesso em 03/10/2023

reito moral do autor, que une o autor a sua criacao
espiritual de forma indissociavel como emanacao
da sua personalidade. Sendo a |A autora da obra,
como se esse direito se aplicaria?

Sim, muitos desafios e dilemas. E poucas respostas.

No entanto, temos que reconhecer que a inte-
racao entre Direito Autoral e IA ja é uma realidade,
havendo uma necessidade premente de atualizar
nossas leis para equilibrar a protecao dos Direitos
Autorais com o avanco da |A.

E ndo podemos deixar de mencionar que o Brasil
pode e deve ainda aprender com as experiéncias
de outros paises que ja estdo enfrentando esses
desafios, como no Reino Unido, que confere a au-
toria da obra intelectual gerada por sistema de |IA
“a pessoa por quem sdo tomadas as providéncias
necessarias a criacao da obra”4, garantindo, des-
ta forma, que as empresas continuem a investir

4 - Copyright, Designs and Patents Act 1988.
https://www.legislation.gov.uk/ukpga/1988/48/section/9

DIVULGAGAO

na tecnologia, seguras de que obterao um retorno
do seu investimento.

O que sabemos é que até que os nossos tribu-
nais e/ou legisladores normatizem as controversas
que envolvem o Direito Autoral e a IA, estaremos
longe de um entendimento homogéneo. jauy
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O que esperar da
futura Lei das Fake News?

/ d
v s

omo ndo existem regras que garantam que

as redes sociais e os servicos de mensa-

gens privadas sejam transparentes, o Se-
nado Federal esta discutindo um projeto de lei (PL
2630/2020) para combater a desinformacao e pro-
mover a transparéncia sobre conteldos pagos.

Se o projeto for aprovado, as empresas que ofere-
cem esses servicos, chamadas provedores de aplica-
¢3o, e que tenham mais de dois milhdes de usuarios
no Brasil, terdo que seguir as regras mesmo se forem
sediadas no exterior, mas tiverem filiais no pais. O
ultimo andamento do Projeto de Lei aconteceu em
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maio de 2023, quando foi distribuido para as Comis-
soes de Comunicacao, Finangas e Tributacao e para
a Comissao de Constituicao e Justica e de Cidadania.

O Projeto de Lei traz, no artigo 4° conceitos
importantes para categorizar os provedores de
aplicagao e os servigos prestados (veja trechos do
texto nos boxes) e aponta, ja em seu artigo 5° a
responsabilidade dos provedores de aplicagao no
combate a circulacdo de informacdes inveridicas e,
de imediato, veta contas inauténticas ou conteldos
patrocinados cujos titulares ndo sejam possiveis de
identificar, por exemplo.
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Alids, a preocupacdo do Legislador é tanta com
a circulagao correta de informacoes que, nos artigos
6° e 7° estipulou a publicacdo de relatdrios pelas
empresas do ramo, em seus dominios eletrénicos,
a cada trimestre, com dados relevantes acerca de
suas operacoes. E nesta lista, ha dois pontos, que
a meu ver, sdo de extrema relevancia: a estrutura
utilizada para combater a desinformacao e a relagao
de conteldos patrocinados (com dados do patroci-
nador, valor investido e o publico-alvo).

Isto porque, como é de conhecimento, a depender
da parcela da sociedade que se queira atingir, a circu-
lacdo de noticias ndo veridicas pode alcangar menor
ou maior publico e ser menos ou mais compartilhado.

Embora nao haja detalhes de como cada pro-
vedor de aplicacao deva se estruturar neste sen-
tido, € de se lembrar que as empresas conseguem
identificar a pessoa fisica ou juridica que realizou a
postagem ou a compartilhou utilizando-se de ser-
vicos de mensagens.

Da mesma forma, com dados também obtidos
no momento do pagamento de conteudos patroci-
nados, é possivel chegar ao patrocinador (ou inter-
mediario), ja que estes pagamentos sdo feitos, mui-

Longa é a lista de
obrigacoes estipuladas
as empresas, que esta

acompanhada dos tipos
de sancoes que podem
ser aplicadas a quem
descumprir as normas

tas vezes, com o uso de cartdo de crédito e dados
do seu titular. Na forma de boleto ou PIX, ha a iden-
tificacdo da conta bancdaria daquele que o quitou.

Ainda no combate a desinformacao o Projeto de
Lei, em seu artigo 9°, também estabelece os limites a
serem observados pelas empresas, de forma a nao
ferir as garantias constitucionais estabelecidas no
artigo 5° da Carta Magna, sobretudo a liberdade de
expressao da atividade intelectual, artistica, cientifica
e de comunicacao, independentemente de censura
ou licenga — conforme consta em seu inciso IX.

No mais, com relacdo a transparéncia dos dados
dos contelidos patrocinados, o Projeto de Lei enten-
de obrigatdria a disposicdo de informacdes acerca
de todos os contetdos patrocinados com os quais o

“lll - conta: qualquer acesso a aplicacdo de internet concedido a individuos ou grupos e que permita a pu-
blicacdo de conteldo; IV - conta inauténtica: conta criada ou usada com o propdsito de disseminar desin-
formacdo ou assumir identidade de terceira pessoa para enganar o publico;

V - conta inauténtica: conta criada ou usada com o propdsito de disseminar desinformacdo ou assumir
identidade de terceira pessoa para enganar o publico;

V - disseminadores artificiais: qualquer programa de computador ou tecnologia empregada para simular,
substituir ou facilitar atividades de humanos na disseminacdo de contetido em aplicacbes de internet;

()

VIl - contelido: dados ou informacées, processados ou ndo, que podem ser utilizados para producdo e trans-
missao de conhecimento em sentido amplo, contidos em qualquer meio, suporte ou formato, compartilhados
em uma aplicacao de internet, independentemente da forma de distribuicao, publicacao ou transmissao uti-
lizada pela internet; VIl - conteldo patrocinado: qualquer contetido criado, postado, compartilhado ou ofe-
recido como comentdrio por individuos em troca de pagamento pecuniario ou valor estimavel em dinheiro;”.
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usuario teve contato, a cada seis meses, com iden-
Extraido dos artigos tificacdo do contetido pago ou promovido, dados do
6° e 7° dO =11 2630/2020: patrocinad’ore.plﬁblico—a.lvo, (Nespecia-lmente. ‘
Longa é a lista de obrigacdes estipuladas as em-
a) o numero de contas registradas nas plata- presas, que esta acompanhada dos tipos de san-
formas das operadoras, no Brasil, e nimero de coes que podem ser aplicadas a quem descumprir
usuarios brasileiros ativos no periodo analisado; as normas. Neste sentido, ha previsdo de sancdes
b) o nimero de contas inauténticas que fo- civeis, criminais ou administrativas, no artigo 28 e
ram removidas da rede; incisos, que vao desde adverténcia ou multa, até a
c) o numero de disseminadores artificiais, con- suspensao ou proibicdo de exercicio das atividades
teddos, conteldos patrocinados ndo regis- no Brasil, a depender da gravidade do fato ou se a
trados no provedor de aplicacoes que foram empresa € reincidente na falta de observacao das
removidos da rede ou tiveram o alcance redu- normas dispostas no Projeto de Lei. RVN

zido, com classificagao do tipo de comporta-

mento inauténtico e numero de visualizagoes;
d) tempo entre o recebimento das reclama-

coes pelo provedor de aplicacao e a resposta

dada, discriminado de acordo com o prazo
Coordenadora Juridica
em Villaga & Nogueira
Sociedade de Advogados.

para resolugao da demanda;

2
S
<
3
=]
=
g

—rmnE Y M)
w‘d"EHbog

)

Riwt. BNHq

: MeHug =
\‘o wom"?”gu;,

_“J E
-oardi. /
-eddan

10 1OBh HQ
-omoudoR’
eiared 13

'

syl

Gy'\L
6\
Al

lJV“
hvedgnl)

v

PREMIUM FREEPIK

32 Revista



DIVULGAGAO

DIVULGAGAO

EUA, 2023

Onde: Apple TV
Criacao: Lee Eisenberg

Elenco: Brie Larson, Lewis

Pullman, Aja Naomi King

Em minissérie ambientada nos Estados Unidos
dos anos 50, Elizabeth Zott (Brie Larson) é uma
cientista brilhante constantemente ofuscada pela
sociedade machista da época. Ao ser obrigada a
deixar a carreira académica, se torna apresentado-
ra de um programa de culindria de sucesso no qual
ensina receitas, ciéncia e inspira outras mulheres.

Reino Unido, 2023

Onde: Apple TV
Direcao: Jon S. Baird
Elenco: Taron Egerton,
Nikita Efremov,

TETRIS

Toby Jones

Misturando temas como a Guerra Fria, Proprieda-
de Intelectual, criatividade e negdcios, Tetris conta
a histéria do vendedor de jogos Henk Rogers, que
viaja para a Unido Soviética em busca de novos
titulos para a empresa que representa. L4, ele co-
nhece Alexey Pajitnov, um jovem engenheiro que
criou um jogo de quebra-cabeca chamado Tetris.
Para levar o jogo para o mundo, eles precisam lidar
com a burocracia da Unido Soviética, com a des-
confianca dos americanos e com a concorréncia de
outros desenvolvedores de jogos.
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EUA, 2023

Onde: Netflix

Direcao: David Yates
Elenco: Emily Blunt,
Chris Evans, Andy Garcia

Quando Liza Drake (Emily Blunt), uma mae solo
com problemas financeiros, conhece um empresa-
rio (Andy Garcia) que esta desenvolvendo um novo
analgésico, ela se convence que o remédio pode
ser uma saida para a epidemia de opioides nos Es-
tados Unidos — ao mesmo tempo para sua situagao
financeira. Baseado em elementos reais, é um &ti-
mo drama sobre ganéncia, corrupgao e excessos.

EUA, 2019

Onde: Netflix

Criagao: Steven Bognar,
Julia Reichert

Elenco: Varios

O documentario Industria Americana narra o pro-
cesso de reabertura de uma fabrica de autopecas
na cidade de Moraine, Ohio, nos Estados Unidos.
Fechada pela General Motors em 2008, deixando
milhares de pessoas desempregadas, é comprada
por um biliondrio chinés, Cao Dewang, que decide
reabri-la. Com uma narrativa envolvente, o docu-
mentario vencedor do Oscar, é uma étima opcéo
para quem quer entender os desafios da industria
americana no século XXI. RVN
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B Atuacao

Servicos de estratégia juridica, com destaque para
as areas: Comercial/Empresarial, Propriedade in-
dustrial (patentes, marcas, desenhos industriais,
cultivares), direito autoral, design, Publicidade,
Fashion Law, estratégia juridica de negociacdo de
intangiveis, consultivo contratual e compliance. Su-
porte a aquisicao, licenciamento ou venda de intan-
giveis, seu enforcement e/ou negociagdo. Desenho
de estratégias de protecao e/ou conducéo de litigios
envolvendo intangiveis e causas comerciais com-
plexas. Nas dreas da Saude e Biociéncias, temos
grande expertise e equipe especializada ha mais de
15 anos, prestando servigcos de Business Support
para grandes players desta indUstria (Multinacionais
e Nacionais), bem como suporte a gestdo da Inova-
¢ao para Universidades, ICTs, incluindo a estrutura-
cdo de politicas, elaboracdo de contratos e outras
ferramentas relevantes.

Engenharia de Patentes. Mapeamento tecnoldgico
e projecdo tecnoldgica. Estudos de Mercado. Mode-
lagem de negdcios com base em instrumentos de
Inteligéncia Competitiva e de monetizacdo de intan-
giveis. Suporte para o alinhamento das capacidades
de desenvolvimento com oportunidades de mercado.
Suporte estratégico em gestdo de projetos. Desen-
volvimento de capacidade de Inovacao. Treinamento
de Times de Inovagao.
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Servicos de suporte a P,D&I: departamentos de cria-
cdo, design, pesquisa, engenharia e/ou desenvolvi-
mento. Suporte em Engenharia de Patentes. Servigos
consultivos relacionados a marcas, patentes, culti-
vares, desenhos industriais, softwares, bem como
sua preparacao, depdsito e processamento no Brasil
e no exterior. Gerenciamento proativo de portfo-
lio de PI, pareceres técnicos e exigéncias. Anali-
se técnica de produtos ou processos de terceiros.
Elaboracao de pareceres sobre validade (validity)
e oponibilidade (enforceability) de direitos de pro-
priedade intelectual; relatdrios de liberdade de uso
de comercializagao (FTO ou market clearance). Va-
loracao e precificacao de marcas e patentes, supor-
te em negociagao.

Cursos, Palestras, Treinamentos In House e Elabo-
racdo de Material Educativo, relacionados a Gestdo
da Inovacao e/ou Propriedade Intelectual, destinados
a diversas areas (e.g., P,D&l; Marketing; departamen-
tos de criacdo, design, pesquisa, engenharia e/ou de-
senvolvimento, juridico e/ou dreas de negdcios).
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